


Déguster la culture 

La mission d’Elskan est de permettre à toutes et tous de déguster la culture. Pour ce faire, 
Elskan imagine des contenus et des expériences autour de la gastronomie, de l’œnologie, des 
arts et du patrimoine.

Avec Elskan, Mathilde Jomain propose des programmations d’événements gustatifs, visuels 
et sonores, des formations ainsi que de l’ingénierie culturelle. Elskan collabore avec des 
acteurs qui ont pour ambition de s'adresser aux publics les plus larges et pour conviction le 
fait que la culture doit être saisie par tous les sens: le goût, le toucher, la vue, l’ouïe et 
l’odorat.

Conseiller, partager, transmettre des savoirs et des saveurs, sensibiliser à travers eux aux 
enjeux d'égalité femmes-hommes, d'inclusion et d'écologie, voici la promesse d’Elskan qui 
signifie “mon amour” en islandais.



L’offre d’Elskan 



L’offre d’Elskan 

Programmation d’évènements arts, gastronomie et vins

Conception de visites

Programmation évènementielle et artistique



LES VINS DÉGUSTÉS, LES CUISINES 
PRÉSENTÉES

Le Wine Up Club aime partager ses coups de coeur et ses 
bons plans, qu’il s’agisse des vins de Bourgogne ou des 

cuisines et vins du monde entier. Ce qui nous emmène sur 
la route, c’est le désir de la rencontre, le plaisir de la 

découverte. Les dégustations sont de véritables carnets de 
voyage, des temps de témoignage et de partage de 

moments suspendus.

La cuisine étant une discipline éminemment créative, le 
Wine Up Club fait découvrir le travail de professionnels 

passionnés, engagés, désireux de transmettre l’excellence 
au public le plus large.

Tous les vignerons, vigneronnes, cheffes et chefs 
collaborant avec le Wine Up Club sont respectueux de leur 

environnement et travaillent avec des produits issus de 
l’agriculture et la viticulture raisonnée, biologique ou 

biodynamique. Le Wine Up Club est membre de 
l’association Elles sont food! et valorise le travail des 

femmes dans les domaines de la gastronomie et du vin



L’offre d’Elskan 



Avec Elskan, l’accompagnement d’un projet c’est :
-une étude approfondie de l’histoire du client, de 
ses valeurs et une conception de projet en accord 
avec celles-ci.
-un projet pensé sur mesure en fonction des 
besoins du client et de ses objectifs
-une démarche 100% personnalisée et adaptée
-une relation de confiance et de proximité pour un 
suivi premium

Les clients sont impliqués à chaque étape, afin 
d’assurer une cohérence du projet.



L’offre d’Elskan 



Le parcours de la fondatrice, Mathilde Jomain 

EXPERTE EN MÉDIATION CULTURELLE, ŒNOLOGIE ET GASTRONOMIE

Engagée depuis plus de quinze ans pour une culture inclusive et accessible, 
Mathilde Jomain a programmé et produit des évènements à destination de tous les 
publics pour le Centre Pompidou et le Musée du quai Branly-Jacques Chirac 
touchant plusieurs dizaines de milliers de personnes. En 2017, Mathilde Jomain a 
créé le Wine Up Club, une offre culturelle mixant arts et vins. Cette offre fait 
partie intégrante des services proposés par sa société Elskan.

Diplômée en dégustation du WSET 3 et du DU « Vin, Culture et Œnotourisme » de 
l’Université de Bourgogne, elle se concentre aujourd’hui sur des enjeux de 
transmission aux publics les plus larges dans le secteur culturel ainsi que dans le 
monde du vin et de la gastronomie. 



Institut français de Tel Aviv, Automne 2021 

Enjeux 

Valoriser la dimension culturelle des vins bourguignons et leur rayonnement, susciter 
l’adhésion auprès des professionnels du vin en Israël

• Proposer une conférence imaginée comme une médiation 
• Concevoir une dégustation musique et vins
• Enrichir le sourcing des professionnels israéliens du vin

Notre réponse

Etapes / Actions principales
• Définition avec les équipes de l’Institut français de Tel Aviv sur l’objectif de la manifestation
• Conception de la conférence-médiation autour de la dimension culturelle des vins de 

Bourgogne
• Choix des différents vins avec le partenaire importateur Bourgogne Crown
• Visite des domaines retenus et découverte des vins
• Accords musique et vins réalisés avec l’artiste Thylacine 
• Animation de la conférence et de la dégustation

Méthode employée
• Réunions de conception avec les différentes parties prenantes
• Co-conception de supports pour la recherche de partenaires
• Recherches sur la dimension culturelle et patrimoniale des vins de Bourgogne
• Visites terrain 
• Coordination avec les équipes de l’Institut français, de l’importateur « Bourgogne Crown » 
     et de l’artiste 



Musée du Louvre 

Enjeux 

Renouveler l’offre culturelle des Parcours OFF 
pour toucher un public jeune et de proximité 

• S’adresser aux publics les plus larges
• Surprendre, étonner

Contexte

• Date de l’intervention : Saison culturelle 2022-2023
• Projet : Visites arts et vins dans le cadre des Parcours OFF du musée du Louvre

Objectif

• Établir des correspondances arts et vins basées sur la subjectivité et le 
ressenti

Notre réponse

Etapes / Actions principales
• Sélection des vigneronnes dont le travail est présenté lors de l’atelier
• Choix des œuvres en lien avec l’équipe de médiation du musée du Louvre
• Choix des vins en correspondance avec les œuvres retenues
• Rédaction du scénario de visite
• Commande et expédition du vin et du matériel nécessaire à la dégustation
• Atelier-test
• Animation de la visite atelier

Méthode employée
• Réunions de conception avec les équipes du musée du Louvre
• Recherches sur les domaines présentés lors de l’atelier
• Recherches sur les œuvres présentées lors de la vie 
• Allers-retours sur la base du scénario rédigé et de l’atelier test présenté



Cité internationale de la Gastronomie et du Vin de Dijon 

Enjeux 

Élargir les publics de la Cité et toucher les 
publics de proximité par la médiation culturelle

• Proposer une médiation tous publics pour la 
Chapelle des Climats et vins de Bourgogne

• Créer des outils de médiation à destination des 
enseignants pour faire découvrir les expositions 
permanentes « À table » et « En Cuisine »

Notre réponse

Etapes / Actions principales
• En collaboration avec les équipes, définition des priorités en termes de publics 

cibles pour chaque exposition 
• Collecte et classement des différents éléments textes, visuels et multimédia 

des expositions
• Recherches complémentaires
• Validation préalable des contenus relatifs à chaque outil de médiation
• Rédaction du scénario de visite guidée de la Chapelle des Climats et Vins de 

Bourgogne
• Conception et rédaction de livrets d’aide à la visite à destination des 

enseignants pour les visites « À table » et « En Cuisine »

Méthode employée
• Réunions de conception avec l’ensemble des équipes
• Interviews de professionnels du secteurs et recherches complémentaires
• Échanges autour des livrables rédigés et validation par les équipes
• Visites test
• Ajustement des livrables en fonction des retours des visites test



Clermont-Ferrand Massif Central 2028

Enjeux 
Proposer une stratégie de programmation et

médiation culturelles accessibles et inclusives

pour la candidature

-Identifier les réseaux et potentiels projets 

existants pouvant être développés dans le sens 

d’une plus grande inclusivité

-Organiser un hackathon avec différents 

partenaires afin de travailler à des prototypes de

projet pour une candidature inclusive

-Ébaucher des pistes de programmation culturelle

Notre réponse

Etapes / Actions principales

• Recueil de l’existant et identification des potentiels partenaires

• Conception et animation d’un hackathon réunissant l’ensemble des parties 

prenantes pouvant œuvrer à une plus grande accessibilité du projet. Ce temps 

d’échange et de créativité a permis d’esquisser des pistes de réflexion pour 

2028

• Proposition d’éléments de programmation s’adressant à tous les publics, y 

compris ceux en situation de handicap. Ceux-ci incluent également des artistes 

en situation de handicap de façon transversale et mêlée à l’ensemble de la 

programmation de la candidature

• Rédaction d’une note stratégique



EFAP LYON, MBA SPÉCIALISÉ COMMUNICATION ET 
GASTRONOMIE, 2022-2023 et 2023-2024

Enjeux 

Transmettre aux étudiant.e.s les dimensions 
culturelles de la gastronomie et du vin

• Sensibiliser les étudiant.e.s à la dimension 
patrimoniale de la gastronomie et du vin

• Donner des clefs de gestion de projet 
évènementiel

Méthode employée
• Cours et apport méthologique
• Cas pratique
• Visites d’équipements culturels, vignobles et lieux de gastronomie



Département du Nord, Janvier 2022

Enjeux 

Accompagnement des équipes dans le 
développement du projet « Sur les routes de 
Stevenson »

• Présenter le projet Stevenson
• Transmettre des outils méthodologiques pour la 

création de partenariats
• Réfléchir collectivement à des pistes d’action 

communes aux différents acteurs du territoire

Contexte

• Porteur de projet : Direction des Sports et de la Culture
• Projet : Formation « connaissance de son environnement culturel et création 

de partenariats »

Notre réponse

Etapes / Actions principales

• En collaboration avec les équipes du département, définition du projet de 
formation

• Conception et animation de la formation
• Restitution des travaux en présence des équipes du département 
• Synthèse et transmission des travaux de la journée

Méthode employée

• Réunions de conception avec les équipes du département 
• Recherches autour du lien entre les écrits de Stevenson et les territoires 

concernés
• Identification d’intervenants pouvant présenter le sujet Stevenson et ses 

enjeux pour le territoire 
• Conception d’exercices de brainstorming grâce à l’outil Klaxoon
• Conception de cas pratique tenant compte des profils des participants, du sujet 

Stevenson et des spécificités du territoire



On parle d’Elskan et 
du Wine Up Club….



Le Wine Up Club dans la presse

Le Figaro, 03/12/2022



Le Wine Up Club dans la presse

Le Bien Public, 09/03/2018



Le Wine Up Club à la radio

Écouter le podcast

https://radiorcj.info/diffusions/transmettre-le-patrimoine-gastronomique/


Le Wine Up Club dans les livres



Le Wine Up Club et les podcasts

Écouter le podcast

https://soundcloud.com/radiogroundcontrol/fornowine11


Le Wine Up Club à l’étranger

Portait de la fondatrice Mathilde Jomain et présentation du Wine Up Club dans le 
magazine japonais Hey, paru le 03/03/2020



Restons en contact!

Mathilde Jomain : 06 45 52 37 58
mathilde.jomain@gmail.com

elskan.fr
Linkedin

mailto:mathilde.jomain@gmail.com
http://www.elskan.fr/
https://www.linkedin.com/in/mathilde-jomain/

