ELSKAN

Programmation culturelle, conseil et rédaction de contenus, formation



Deguster la culture

La mission d’Elskan est de permettre a toutes et tous de déguster la culture. Pour ce faire,
Elskan imagine des contenus et des expériences autour de la gastronomie, de I’cenologie, des
arts et du patrimoine.

Avec Elskan, Mathilde Jomain propose des programmations d’événements gustatifs, visuels
et sonores, des formations ainsi que de lI'ingénierie culturelle. Elskan accompagne aussi les
projets par I’écriture et la conception de contenus de médiation destinés aux publics. Elskan
collabore avec des acteurs qui ont pour ambition de s'adresser aux publics les plus larges et
pour conviction le fait que la culture doit étre saisie par tous les sens: le golt, le toucher, la
vue, I'ouie et I'odorat.

Conseiller, partager, rédiger, transmettre des savoirs et des saveurs, sensibiliser a travers
eux aux enjeux d'égalité femmes-hommes, d'inclusion et d'écologie, voici la promesse
d’Elskan qui signifie “mon amour” en islandais.
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L offre dEiskan

WINEUP CLUB!
Programmation gustative, visuelle et sonore

@
MANAGE AND PRODUCE!

Gestion de projet, conseil et accompagnement, rédaction de contenus

®
TASTE, LEARN AND ENJOY!

Formations




L offre dElskan

@
WINEUP CLUB!

Programmation gustative, visuelle et sonore

Programmation d’événements arts, gastronomie et vins

Conception de dégustations artistiques

Programmation événementielle et artistique

Production d’événements




LES VINS DEGUSTES, LES CUISINES

PRESENTEES
Le Wine Up Club aime partager ses coups de coeur et ses
bons plans, qu’il s’agisse des vins de Bourgogne, des boissons
de gastronomie sans alcool ou des cuisines et vins du monde

entier. Ce qui nous emmeéne sur la route, c’est le désir de la
rencontre, le plaisir de la découverte. Les dégustations sont
de véritables carnets de voyage, des temps de témoignage et
de partage de moments suspendus.
La cuisine étant une discipline éminemment créative, le Wine
E Up Club fait découvrir le travail de professionnels passionnés, ]
engagés, désireux de transmettre I’excellence au public le plus

large. )
Tous les vignerons, vigneronnes, créateurs, créatrices de
boissons, cheffes et chefs collaborant avec le Wine Up Club
sont respectueux de leur environnement et travaillent avec
des produits issus de I'agriculture et la viticulture raisonnée,
biologique ou biodynamique. Le Wine Up Club est membre de
—___ Il'association Elles sont food! et valorise le travail des femmes
dans les domaines de la gastronomie et du v'ng




L offre dEiskan

@
MANAGE AND PRODUCE!

Gestion de projet, conseil et accompagnement, rédaction de contenus

Analyse de I’environnement culturel

Conception, gestion de projet et assistance a maitrise d’ouvrage

Accompagnement d’acteurs et actrices du monde de la culture et du vin dans la gestion de leurs
projets et structures

Rédaction de contenus: article de blog, newsletter, site internet, dossier pédagogique, livret de
visite, scénarios de visites guidées
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Avec Elskan, 'accompagnement d’un projet c’est :
-une étude approfondie de I’histoire du client, de
ses valeurs et une conception de projet en accord
avec celles-ci.

-un projet pensé sur mesure en fonction des
besoins du client et de ses objectifs

-une démarche 100% personnalisée et adaptée
-une analyse de I'existant, une clarification des
intentions, une traduction pour les publics

-une relation de confiance et de proximité pour un
suivi premium

Les clients sont impligués a chaque étape, afin
d’assurer une cohérence du projet.
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L offre dElskan

©)
TASTE, LEARN AND ENJOY!

Formations

Formation “gastronomie cenologie des patrimoines culturels”: maitriser la notion de patrimoine
immatériel a travers les classements UNESCO dédiés a la gastronomie et au vin. Déclinable en
format conférence

Formation « donner les clés de I'événementiel du vin et de la gastronomie »

Formation-action

Facilitation d’ateliers de travail




Le parcours de la fondatrice, Mathilcle Jomain

EXPERTE EN MEDIATION CULTURELLE, CENOLOGIE ET GASTRONOMIE

Engagée depuis plus de quinze ans pour une culture inclusive et accessible,
Mathilde Jomain a programmé et produit des événements a destination de tous les
publics pour le Centre Pompidou et le Musée du quai Branly-Jacques Chirac
touchant plusieurs dizaines de milliers de personnes. En 2017, Mathilde Jomain a
créé le Wine Up Club, une offre culturelle mixant arts et vins. Cette offre fait
partie intégrante des services proposés par sa société Elskan.

Diplomée en dégustation du WSET 3 et du DU « Vin, Culture et CEnotourisme » de
I’Université de Bourgogne, elle se concentre aujourd’hui sur des enjeux de
transmission aux publics les plus larges dans le secteur culturel ainsi que dans le
monde du vin et de la gastronomie.




ELSKAN

WINEUP CLUB

MUSée du I.OUVI‘e Contexte

* Date de I'intervention : Saison culturelle 2022-2023
* Projet: Visites arts et vins dans le cadre des Parcours OFF du musée du Louvre

Objectif

+ Etablir des correspondances arts et vins basées sur la subjectivité et le
ressenti

Notre réponse

Etapes / Actions principales

» Sélection des vigneronnes dont le travail est présenté lors de I'atelier

* Choix des ceuvres en lien avec I'’équipe de médiation du musée du Louvre
* Choix des vins en correspondance avec les ceuvres retenues

* Rédaction du scénario de visite

« Commande et expédition du vin et du matériel nécessaire a la dégustation
* Atelier-test

* Animation de la visite atelier

Enjeux
Renouveler 'offre culturelle des Parcours OFF Meth°d_e employée _ o ]
pour toucher un public jeune et de proximité * Reéunions de conception avec les équipes du musée du Louvre
* Recherches sur les domaines présentés lors de I'atelier
« S’adresser aux publics les plus larges * Recherches sur les ceuvres présentées lors de la vie

« Surprendre, étonner * Allers-retours sur la base du scénario rédigeé et de I'atelier test présenté




ELSKAN

WINEUP CLUB

Chateau de Versailles
Programmation « 1 an 4 Versailes »
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CHATEAU DE VVERSAILLES

Enjeux

Renouveler I'offre culturelle des Parcours OFF
pour toucher un public jeune et de proximité

* Enrichir I'offre de médiation culturelle par une
approche sensorielle innovante

* Proposer un format inclusif sans alcool

* Concevoir une expérience capable de dialoguer
avec un lieu, un paysage et une programmation
existante

* Permettre une appropriation durable du format
par les équipes

Contexte

* Date de l'intervention : Printemps 2025

* Projet: Conception d’un atelier de dégustation de boissons de gastronomie sans
alcool, en résonance avec le Jardin du Parfumeur, dans le cadre de la
programmation « Un an a Versailles »

Objectif

* Concevoir une expérience de dégustation sensorielle permettant d’explorer
les liens entre senteurs végétales, paysages et boissons, en privilégiant
I’émotion, la mémoire sensorielle et le partage des perceptions, plutét qu’une
approche technique.

Notre réponse

Etapes / Actions principales

* Analyse du contexte sensoriel et symbolique du lieu (jardin, saisonnalité, intentions
de la programmation)

» Sélection et sourcing de boissons de gastronomie sans alcool en dialogue avec les
essences végétales du jardin

* Conception et rédaction d’un scénario de dégustation, inspiré des rituels
cenologiques et recentré sur le ressenti

« Elaboration d’un déroulé clair et transmissible, pensé comme un outil de médiation

* Formation et outillage d’une équipe de médiatrices afin de permettre I'animation
autonome du format

Méthode employée

* Temps de conception et d’échanges avec les équipes

* Recherches sur les essences végétales, sourcing des boissons en correspondance
* Rédaction du scénario d’atelier

* Formation des équipes pour garantir la justesse et la cohérence du projet
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ELSKAN

PRIDUCE & MANAGE

Cite internationale de la Gastronomie et du Vin de Dijon

|

CITE

INTERNATIONALE DE LA

GASTRONOMIE

& DU VIN

Enjeux

Elargir les publics de la Cité et toucher les
publics de proximité par la médiation culturelle

* Proposer une médiation tous publics pour la
Chapelle des Climats et vins de Bourgogne

* Créer des outils de médiation a destination des
enseignants pour faire découvrir les expositions
permanentes « A table » et « En Cuisine »

Notre réponse

Etapes / Actions principales

* En collaboration avec les équipes, définition des priorités en termes de publics
cibles pour chaque exposition

* Collecte et classement des différents éléments textes, visuels et multimédia
des expositions

* Recherches complémentaires

« Validation préalable des contenus relatifs a chaque outil de médiation

* Rédaction du scénario de visite guidée de la Chapelle des Climats et Vins de
Bourgogne

* Conception et rédaction de livrets d’aide a la visite a destination des
enseignants pour les visites « A table » et « En Cuisine »

Méthode employée

* Réunions de conception avec I'’ensemble des équipes

* Interviews de professionnels du secteurs et recherches complémentaires
« Echanges autour des livrables rédigés et validation par les équipes

* Visites test

* Ajustement des livrables en fonction des retours des visites test




ELSKAN

PRIDUCE & MANAGE

Clermont-Ferrand Massif Central 2628

Enjeux
Proposer une stratégie de programmation et
médiation culturelles accessibles et inclusives
pour la candidature
-ldentifier les réseaux et potentiels projets
existants pouvant étre développés dans le sens
d’une plus grande inclusivité
-Organiser un hackathon avec différents
partenaires afin de travailler a des prototypes de
projet pour une candidature inclusive

-Ebaucher des pistes de programmation culturelle
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Notre réponse

Etapes / Actions principales

* Recueil de I’existant et identification des potentiels partenaires

* Conception et animation d’un hackathon réunissant I'ensemble des parties
prenantes pouvant ceuvrer a une plus grande accessibilité du projet. Ce temps
d’échange et de créativité a permis d’esquisser des pistes de réflexion pour
2028

* Proposition d’éléments de programmation s’adressant a tous les publics, y
compris ceux en situation de handicap. Ceux-ci incluent également des artistes
en situation de handicap de fagon transversale et mélée a I’ensemble de la
programmation de la candidature

* Rédaction d’'une note stratégique




ELSKAN

TASTE, LEARN, ENJOY

EFAP LYON, MBA SPECIALISE COMMUNICATION ET
GASTRONOMIE, depuis 2622

7 A

= Communication
M___ & Gastronomie

Enjeux

Transmettre aux étudiant.e.s les dimensions
culturelles de la gastronomie et du vin

* Sensibiliser les étudiant.e.s a la dimension Méthode employée
patrimoniale de la gastronomie et du vin * Cours et apport méthologique
* Donner des clefs de gestion de projet * Cas pratique

événementiel * Visites d’équipements culturels, vignobles et lieux de gastronomie




ELSKAN

TASTE LEARN, ENJOY

Departement du Nord, Janvier 2022

ROBERT LOUIS
S STEVENSON

En canoe
sur les rivieres

e du Nord

Enjeux

Accompagnement des équipes dans le
développement du projet « Sur les routes de
Stevenson »

* Présenter le projet Stevenson

* Transmettre des outils méthodologiques pour la
création de partenariats

» Réfléchir collectivement a des pistes d’action
communes aux différents acteurs du territoire

Contexte

Porteur de projet : Direction des Sports et de la Culture
Projet : Formation « connaissance de son environnement culturel et création

de partenariats »

Notre réponse

Etapes / Actions principales

En collaboration avec les équipes du département, définition du projet de
formation

Conception et animation de la formation

Restitution des travaux en présence des équipes du département
Syntheése et transmission des travaux de la journée

Méthode employée

Réunions de conception avec les équipes du département

Recherches autour du lien entre les écrits de Stevenson et les territoires
concernés

Identification d’intervenants pouvant présenter le sujet Stevenson et ses
enjeux pour le territoire

Conception d’exercices de brainstorming grace a I'outil Klaxoon

Conception de cas pratique tenant compte des profils des participants, du sujet
Stevenson et des spécificités du territoire
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Le Wine Up Club dans la presse
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Al'Ass

Les quatre déput lique
en Marche de Cote-d'Or, Yolaine de
Courson, Fadila Khattabi, Didier
Martin et Didier Paris ont célébré la
Journée internationale des droits des
femmes, dés mercredi soir, en trans-
formant les salons de la questure de
I'Assemblée nationale en caveau de
dégustation. Un caveau [éminin, puis-
que les deux députées, maitresses de
cette originale cérémonie, avaient
convié pour l'occasion trois femmes
viticultrices, représentatives d'un mé-
tier longtemps géré par la gente mas-
culine. La soirée était coordonnée par
Mathilde Jomain, de la société Wine
up.

« |l n'y a plus, aujourd’hui,
de métierréservé
aux hommes »

Chantal Guillemard-Pothier, viticul-
tricea Meloisey, araconté son retour a
lavigne, auprés desesfréres, pour con-
tinuer & écrire I'histoire du domaine
familial. Marie-Francoise Audoin, vi-
ticultrice et cenologue a Marsannay-
la-Céte, a dit sa passion « intacte de-
puis trente ans ». Surtout, ellearendu
hommage & sa belle-famille quia « ac-
cueilli une femme au sein de 'exploi-
tation sans se poser de questions ».

Le Wine Up Club dans la presse

Enfin, Anne Bouhelier, viticultrice et
productrice de crémant 8 Chaumont-
le-bois a confié étre « venue a la vigne
par amour ». Elle gére aujourd'hui
Pentreprise a parité avec son mari.

Avec leurs mots, avec leurs histoires,
elles ont surtout rappelé que les fem-
mes de Bourgogne et d'ailleurs
avaient toujours occupé une place
prépondérante dans les vignes, en
particulier, et dans l'exploitation des
domaines, en général. « Elles avaient

= Députés et femmes viticultrices dans les salons de la q

LE BIEN PUBLI

ée nationale : fieres d’étre Bourguignonnes !

le. Photo ALP

ire de I'A

souvent le dos cassé, pas toujours le
droit d’aller dans les lieux stratégi-
ques.., mais elles étaient indispensa-
bles et présentes. » Ces images, d'un
temps pas si éloigné, n'ont plus lieu
d’étre aujourd’hui. Comme l'ont rap-
pelé Yolaine de Courson et Fadila
Khattabi, « cesfemmes-lasont techni-
ciennes et chet d'entreprise. Elles font
plusieurs métiers et prouvent qu'il n’y
a plus, aujourd’hui, de métier réservé
aux hommes ». Fadila Khattabi a pro-

fité de 'occasion pour remercier Em-
manuel Macron « qui a permis I'arri-
vée de nombreuses femmes au palais
Bourbon ». La soirée s'est terminée
parune dégustation de plusieurs mar-
sannay, comme la cuvée Charlie de
2016, les Longeroies de 2014, ou le
clos les Longeroies de 2014, sans
oublier le crémant de Bourgogne
d’Anne Bouhelier, le tout sur fond de
ban bourguignon.

ALP (Agence locale de presse)

Le Bien Public, 09/03/2018




Le Wine Up Club a a radio

A I'écoute de votre vie ECOUTEZ
Téléchargez notre application RCJ
disponible pour iOS ou Android

#A LAMATINALE INFO RCJ MIDI CHRONIQUES EMISSIONS RCJ STUDIO L'EQUIPE #BRINGTHEMHOME Q

EMISSIONS

Transmettre le patrimoine gastronomique

Ecouter le podcast

N ANAN


https://radiorcj.info/diffusions/transmettre-le-patrimoine-gastronomique/

Le Wine Up Club dans les livres

NG DEGUSTER SANS COMPLEXES

A & Trois exemples, parmi des centaines
%@ A DECQUVR|R %\ d’autres, de clubs de dégustation vivants,
}(z} LES V| N S 5 & sympas et ouverts a tous les profils.

R o,

>4>\ BIO ET NATU % ~ D’abord le Wine Up Club*. Sur leur
A ﬁ page Facebook, les deux jeunes femmes
N i vacte O a Porigine de ce projet annoncent la
D E PASSE A LA :
/2\\\\/\ v /A couleur : “Nous voulons démocratiser
5/\\//} A = ' ‘\\? /4\&\\ les dégustations aux codes figes et peu
@/4\\/’\\/& () @ Y /A"é\\\ engageants, pour les gens qui aiment
Vé\\“&\"é\\y AN A\\"‘@\//&y\ le vin mais ne savent pas forcement en
%\A///y/’\\/\/@\/@\é\\\/\@ ; parler.” Reésultat : des fétes, des concerts
%&A\\é\\//k\//k\/«\\ /4\\/\\/4\\/\\ et des dégustations joyeuses en tous lieux.
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For No Wine #11 Avec
Mathilde Jomain, Zazie

_\Ia;ivian et Claire Deligny

01:03:15
For No Wine #11 : Mal e Jomain (du Wine Up Club), Zazie Tavitian (journaliste et critique

e par Billy Le Bordelais et Vincent Sulfite

® ECOUTER

© S'ABONNER «g PARTAGER

Ecouter le podcast

Casseroles passe a table #17

Vigneronnes, fiéres et
solidaires

sseroles

Atable - Vigneronnes, fiéres et solidaires

Apr 25,2019 - 47 min - Subscribe - Share

A suivre

Le Wine Up Club !, un club de dégustation monté par des
femmes

La rencontre Women Do Wine qui aura lieu le 23 juin
2019, a La Bellevilloise (Paris, 20e)



https://soundcloud.com/radiogroundcontrol/fornowine11

Le Wine Up Club a letranger:
_—A&:(MAGAZINE
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Portait de la fondatrice Mathilde Jomain et présentation du Wine Up Club dans le
magazine japonais Hey, paru le 03/03/2020




Restons en contact!

Mathilde Jomain : 00 33 6 45 52 37 58



mailto:mathilde.jomain@gmail.com
http://www.elskan.fr/
https://www.linkedin.com/in/mathilde-jomain/

